MANUAL BASICO DE IDENTIDAD CORPORATIVA

Ca



0.0

EL OBJETIVO DE ESTE MANUAL ES PRESENTAR LOS ELEMENTOS
BASICOS DE IDENTIDAD VISUAL QUE FUNDAMENTAN LA MARCA
HUESCA LA MAGIA Y DAR UNAS PAUTAS PARA SU CORRECTO USO
Y APLICACION.

PARA CONSTRUIR UNA MARCA SOLIDA, COHERENTE

Y DISTINTA HACE FALTA QUE USEMOS SU EXPRESION GRAFICA

DE UNA MANERA CORRECTA'Y CONSISTENTE. POR ELLO,

ES FUNDAMENTAL QUE CUALQUIER PERSONA QUE UTILICE

Y APLIQUE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL CONSULTE ESTE MANUAL.

PARA CUALQUIER DUDA O ACLARACION CONTACTE CON EL
DEPARTAMENTO DE COMUNICACION DE TUHUESCA.
TEL. 974 101 777



0.1

LA
CONSTRUCCION
DE

LA

MARCA

SIGNOS

DE
PERSONALIDAD
DE

HUESCA

LA

MAGIA

HUESCA ES

ISTORIA

PALEOLITICA
IBERICA
ROMANICA
GOTICA
RENACENTISTA
BARROCA
CASTILLOS
CATEDRALES
COLEGIATAS
MURALLAS
MONUMENTOS
PALACIOS
FORTALEZAS
PUENTES
MONASTERIOS
FUENTES
ALDEAS
PUEBLOS



0.2

LA
CONSTRUCCION
DE

LA

MARCA

SIGNOS

DE
PERSONALIDAD
DE

HUESCA

LA

MAGIA

HUESCA ES

NICA

POR SUS PIRINEOS
POR SUS SOMONTANOS

POR SUS LLANOS

POR SUS PARQUES NATURALES
POR SUS ESPACIOS PROTEGIDOS
POR SU PATRIMONIO NATURAL
POR SUS SENDEROS

POR SU FLORA

POR SU FAUNA

POR SU GASTRONOMIA

POR SUS RESTAURANTES

POR SUS VINOS

POR SUS BODEGAS

POR SUS DEPORTES DE AVENTURA
POR SU GENTE



0.3

LA
CONSTRUCCION
DE

LA

MARCA

SIGNOS

DE
PERSONALIDAD
DE

HUESCA

LA

MAGIA

HUESCA ES XPERIENCIAS

DE MOMENTOS MAGICOS
DE UNA ESCAPADA

DE FIN DE SEMANA
DE UN PUENTE CORTO
DE UN PUENTE LARGO
DE SEMANA SANTA
DE VACACIONES

DE PRIMAVERA

DE VERANO

DE OTONO

DE INVIERNO



0.4

LA
CONSTRUCCION
DE

LA

MARCA

SIGNOS

DE
PERSONALIDAD
DE

HUESCA

LA

MAGIA

HUESCA ES

LEYENDAS
MITOS
SERES FANTASTICOS
PIRINEOS
VALLES
MONTANAS
DESIERTOS
LAGOS
IBONES
RIOS
PAISAJES
NATURALEZA
NIEVE
RELAX
DESCANSO
PAZ



0.5

LA
CONSTRUCCION
DE

LA

MARCA

SIGNOS

DE
PERSONALIDAD
DE

HUESCA

LA

MAGIA

HUESCA ES ULTURA

FIESTAS POPULARES
FIESTAS ANCESTRALES
TRADICIONES
FESTIVALES

MUSEOS

ARTE



0.6

LA
CONSTRUCCION
DE

LA

MARCA

SIGNOS

DE
PERSONALIDAD
DE

HUESCA

LA

MAGIA

HUESCA ES

MIGA

RESPETUOSA

FAMILIAR

CERCANA

ABIERTA

HOSPITALARIA
GRANDES HOTELES
HOTELES CON ENCANTO
CASAS RURALES
CENTROS VACACIONALES
REFUGIOS DE MONTANA
BALNEARIOS
APARTAMENTOS
HOSTALES

CAMPINGS

AREAS DE ACAMPADA



0.7

MARCA

LA

CONSTRUCCION

DE
LA
MARCA

SIGNOS
VISUALES
DE

LA
IDENTIDAD
DE
HUESCA
LA

MAGIA

PARA EVIDENCIAR
LOS GRANDES CONTRASTES
QUE NOS ENCONTRAMOS
EN EL TERRITORIO
UTILIZAMOS MAYUSCULAS
Y MINUSCULAS

EN DIFERENTES CUERPOS
TIPOGRAFICOS

PARA COMPONER

EL LOGOTIPO.

HUESCa

PALEOLITICA IBERICA ROMANICA GOTICA RENACENTISTA
BARROCA CASTILLOS CATEDRALES COLEGIATAS MURALLAS
MONUMENTOS PALACIOS FORTALEZAS PUENTES MONASTE-
RIOS FUENTES ALDEAS PUEBLOS PIRINEOS SOMONTANOS
LLANOS PARQUES NATURALES ESPACIOS PROTEGIDOS
PATRIMONIO NATURAL SENDEROS FLORA FAUNA GASTRONOMIA
RESTAURANTES VINOS BODEGAS DEPORTES DE AVENTURA
GENTE MOMENTOS MAGICOS ESCAPADAS FIN DE SEMANA
PUENTES SEMANA SANTA VACACIONES PRIMAVERA VERANO
OTONO INVIERNO LEYENDAS MITOS SERES FANTASTICOS PIRI-
NEOS VALLES MONTANAS DESIERTOS LAGOS IBONES RIOS
PAISAJES NATURALEZA NIEVE RELAX DESCANSO PAZ FIESTAS
POPULARES FIESTAS ANCESTRALES TRADICIONES FESTIVALES
MUSEOQOS ARTE ACCESIBLE RESPETUOSA FAMILIAR CERCANA
ABIERTA HOSPITALARIA GRANDES HOTELES HOTELES CON
ENCANTO CASAS RURALES CENTROS VACACIONALES REFUGIOS
DE MONTANA BALNEARIOS APARTAMENTOS HOSTALES
CAMPINGS AREAS DE ACAMPADA



0.8

MARCA
PRINCIPAL

LA

CONSTRUCCION

DE
LA
MARCA

SIGNOS
VISUALES
DE

LA
IDENTIDAD
DE
HUESCA
LA

MAGIA

LA MAGIA FORMA PARTE

DE LA PERSONALIDAD

DE LA PROVINCIA,

DEL TERRITORIO Y DE TODAS
SUS EXPERIENCIAS.

POR LO TANTO LA INTEGRAMOS
DENTRO DEL LOGOTIPO

FORMANDO PARTE DE UN TODO.

Y LA COMPOSICION

ES VERTICAL PARA POTENCIAR
UNA DE LAS PRINCIPALES
CARACTERISTICAS
OROGRAFICAS DE LA
PROVINCIA:

LOS PIRINEOS.

HU
C5

La MdGla

Cd



0.9

MARCA
SECUNDARIA

LA
CONSTRUCCION
DE

LA

MARCA

SIGNOS
VISUALES
DE

LA
IDENTIDAD
DE
HUESCA
LA

MAGIA

LA MAGIA FORMA PARTE

DE LA PERSONALIDAD

DE LA PROVINCIA,

DEL TERRITORIO Y DE TODAS
SUS EXPERIENCIAS.

POR LO TANTO LA INTEGRAMOS
DENTRO DEL LOGOTIPO

FORMANDO PARTE DE UN TODO.

HUESCa

Ld MdGld



10.

MARCA

LA
CONSTRUCCION
DE

LA

MARCA

SIGNOS
VISUALES
DE

LA
IDENTIDAD
DE
HUESCA
LA

MAGIA

LA MAGIA DE HUESCA ES
ABIERTA, FLEXIBLE Y
MODULABLE. SE ADAPTA
PERFECTAMENTE A CUALQUIER
ENTORNO Y NOS PERMITE
UTILIZAR SU LOGOTIPO TANTO
EN SU VERSION VERTICAL
COMO HORIZONTAL PARA NO
ROMPER LA ARMONIA DE LA
COMUNICACION.

SIENDO EL LOGOTIPO VERTICAL
LA MARCA PRINCIPAL.

MARCA PRINCIPAL

HU
€5

Lad MaGlIla

Ca
~ Huesca

La MadGldad



11.

MARCA

LA
CONSTRUCCION
DE

LA

MARCA

SIGNOS

DE

LA
PERSONALIDAD
DE

HUESCA

LA

MAGIA

¢DE QUE HABLAMOS CUANDO HABLAMOS DE MAGIA?

HABLAMOS DE PODER. UN LUGAR MAGICO ES AQUEL DONDE
TODO ES POSIBLE. POR ESO HABLAR DE MAGIA ES HABLAR
TAMBIEN DE HUESCA. PORQUE EN HUESCA EL TIEMPO SE
DETIENE PARA CONTEMPLAR UN PAISAJE. LA HISTORIA SE
CONFUNDE CON LA LEYENDA. EL MUNDO DE LA IMAGINACION
CONVIVE CON EL DE LA REALIDAD POR TIERRA, AGUA Y AIRE.
LOS COLORES SE SABOREAN Y LOS SONIDOS SE TOCAN.

HABLAMOS DE SUENO, LA CAPACIDAD DE HACER SONAR
DEBE ESTAR PRESENTE EN TODAS LAS PIEZAS DE
COMUNICACION QUE LLEGUEN AL CONSUMIDOR, DESDE EL
TEXTO A LAS IMAGENES PASANDO POR EL LOGO O LAS
VOCES DE LOS LOCUTORES.

HABLAMOS DE ESPECTACULO. EL CUENTO DE NUNCA
ACABAR, LA MAGIA DE HUESCA.



alatino
ino
old otype

ABCDEFG ABCDEFG
HIJKLMN  HIJKLMN
NOPQRST NOPQRST
UVWXYZ  UVWXYZ

| FAMILIAS PALATINO FL LOGOTIFO SE HA CREADO A adeefghij a‘b Cdefghij

TIPOGRAFICAS LINOTYPE PARTIR DE LA TIPOGRAFIA

Pl
Lin

ol

P

ALATINO, UN TIPO DE LETRA

FUENTE PALATINO ZUE COMBINA A LA klmnﬁopq k].mnﬁop q

PRINCIPAL LINOTYPE PERFECCION FUERZA Y
BOLD SENSIBILIDAD, SIGNOS
CARACTERISTICOS DE LA rStuVWXYZ rStuvwxyz
PERSONALIDAD DE HUESCA.
ES UNA TIPOGRAFIA QUE IMITA
1234567890 1234567890
UNA PLUMA Y UN TINTERO,
MUY FACIL DE LEER
LA UTILIZACION DE LA PALATINO
HACE LA CONSTRUCCION DEL

LOGOTIPO POTENTE PERO A LA
VEZ AGRADABLE




13.

FAMILIAS
TIPOGRAFICAS

FUENTE
SECUNDARIA

FRANKLIN
GOTHIC
BOOK

FRANKLIN
GOTHIC
DEMI

PARA TODAS LAS PIEZAS DE
COMUNICACION UTILIZAREMOS
LA TIPOGRAFIA FRANKLIN
GOTHIC DEMI EN LOS TITULARES
Y LA FRANKLIN GOTHIC BOOK
PARA EL CUERPO DE TEXTO.

UN TIPO DE LETRA DE PALO
SECO, CON GRAN PERSONALIDAD
Y CAPAZ DE RESISTIR EL PASO
DEL TIEMPO, SIENDO UN TIPO DE
LETRA MUY PERIODISTICO, QUE
COMBINA A LA PERFECCION
FUERZA'Y ELEGANCIA'YY TRABAJA
EN SINTONIA CON LA PALATINO
LINOTYPE DE NUESTRA MARCA.

Franklin
Gothic
Book

ABCDEFG
HIJKLMN
NOPQRST
UVWXYZ

abcdefghij
kimnnopg
rstuvwxyz

123456
7890

Franklin
Gothic
Ddemi

ABCDEFG
HIJKLMN
NOPQRST
UVWXYZ

abcdefghij
kimnnopq
rstuvwxyz

123456
7890
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15.

MARCA

TAMANO
MINIMO

DE
APLICACION

HUESCa

Ld MAGId

HuUesca
La MaGla

Minimo
15mm

HU
€5

Ld MaGlIla

‘:::jizzin s
gﬁ Minim
ca 15mm
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17.

MARCA

COLORES
PERMITIDOS

SOLO SE PERMITEN ESTAS

TRES APLICACIONES.

LA PRIMERA OPCION, SIEMPRE
QUE LA MARCA LO PERMITA,

ES LA UTILIZACION DE LA MARCA
EN COLOR VERDE CORPORATIVO,
PANTONE 336 C.

COMO SEGUNDA OPCION

SE PODRA UTILIZAR LA MARCA
EN POSITIVO (NEGRO)

0 EN NEGATIVO (BLANCO).

EL COLOR DOMINANTE EN
HUESCA ES EL VERDE. EL VERDE
DE LOS ARBOLES, DE LOS
VALLES Y DE LOS CULTIVOS.

UN VERDE REPRESENTADO POR
EL COLOR PANTONE 336 C.
OPTIMISTA, TRANQUILO Y
RELAJANTE.

PRIMERA
OPCION

HU
€9

C. 100%
‘ M. 000%

HUESCa

Lad MaGIla

. PANT. 336

HU
coB

cals

PANT. 336

Y. 067%
K. 047%

BLANCO
C. 100% C. 000%
M. 000% M. 000%
Y. 067% Y. 000%
K. 047% K. 000%

BLANCO

C. 000%
M. 000%
Y. 000%
K. 000%

HUESCa

La MaGIla

SEGUNDA
OPCION

HU
€5

La MaGIla NEGRO
C. 000%
. M. 000%
Y. 000%
K. 100%

HUESCa

Ld MaGIla

‘ NEGRO
C. 000%
M. 000%
Y. 000%
K. 100%

HU
es

La MaGla

cals

BLANCO

C. 000%
M. 000%
Y. 000%
K. 000%

HUESCa

La MaGla

O

BLANCO

C. 000%
M. 000%
Y. 000%
K. 000%




18.

MARCA

APLICACIONES
DIGITAL

EN WEB

EL LOGOTIPO SOLO
SE PODRA UTILIZAR
EN BLANCO.

SE PUEDE UTILIZAR
SOBRE FONDOS PLANOS
Y SOBRE IMAGENES.

ERETEs3B




19.

MARCA

APLICACIONES
DIGITAL

EN WEB

EL LOGOTIPO SOLO
SE PODRA UTILIZAR
EN BLANCO.

SE PUEDE UTILIZAR
SOBRE FONDOS PLANOS
Y SOBRE IMAGENES.

‘i‘ .. http: / /www.huescalamac

e S 154 PX DE DISTANCIA
L

La M

3

24 PX DE DISTANCIA ———»

15 PX DE DISTANCIA




20.

MARCA

APLICACIONES
DIGITAL

EN WEB
EL LOGOTIPO SOLO
SE PODRA UTILIZAR
EN BLANCO.

SE PUEDE UTILIZAR
SOBRE FONDOS PLANOS
Y SOBRE IMAGENES.

;".E { ["t‘r

BT [

EREFESOE




21.

MARCA

APLICACIONES
DIGITAL

EN WEB

EL LOGOTIPO SOLO
SE PODRA UTILIZAR
EN BLANCO.

SE PUEDE UTILIZAR
SOBRE FONDOS PLANOS
Y SOBRE IMAGENES.

. http:/ /www.huescalamac




22.

MARCA

APLICACIONES
DIGITAL

EN FACEBOOK EL LOGOTIPO
SOLO SE PODRA UTILIZAR
EN BLANCO.

SE PUEDE UTILIZAR
SOLO SOBRE FONDO
NEGRO.

EN LAS IMAGENES
NO DEBE APARECER
TEXTO ALGUNO EXCEPTO

EN EL CABECERO SUPERIOR.
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Huesca la magia
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23.

MARCA

APLICACIONES
DIGITAL

EN FACEBOOK EL LOGOTIPO
SOLO SE PODRA UTILIZAR
EN BLANCO.

SE PUEDE UTILIZAR
SOLO SOBRE FONDO
NEGRO.

EN LAS IMAGENES
NO DEBE APARECER
TEXTO ALGUNO EXCEPTO

EN EL CABECERO SUPERIOR.

22 PX DE DISTANCIA

40 PX DE DISTANCIA 40 PX DE DISTANCIA

Huesca la magia

22 PX DE DISTANCIA

Biervenido a la comunidad de Huesca la magia, un espacio
donde podras encontrar y compartir los mejores conteni-
dos y folos de Huesca. www huescalamaga es

T e mm i, = [ = A P e !



24,

MARCA

APLICACIONES
DIGITAL

80 PX DE ALTO

EN FACEBOOK EL LOGOTIPO
SOLO SE PODRA UTILIZAR
EN BLANCO.

SE PUEDE UTILIZAR
SOLO SOBRE FONDO
NEGRO.

EN LAS IMAGENES

NO DEBE APARECER

TEXTO ALGUNO EXCEPTO

EN EL CABECERO SUPERIOR.

HU
€5

La MaGla

Ca

43 PX DE ANCHO

Biervenido a la comunidad de Huesca la magia, un espacio
donde podras encontrar y compartir los mejores conteni-

dos y folos de Huesca. www huescalamagia es

O TREN—Y

HU
€5

Ca

Huesca la magia




25.

MARCA

APLICACIONES
DIGITAL

190 PX DE ANCHO

EN GOOGLE + EL LOGOTIPO
SOLO SE PODRA UTILIZAR
EN BLANCO.

SE PUEDE UTILIZAR
SOLO SOBRE FONDO
NEGRO.

EN LAS IMAGENES

NO DEBE APARECER

TEXTO ALGUNO EXCEPTO

EN EL CABECERO SUPERIOR.

CTalal Cimara de Comercio de Hueesca: Google -
A (e || 4 (3§ nmps /ioiungengiesom iy 0 [OB4START ] 19601 FAEAT iy & ja-
& [I] B8 facetook  YouTube Apple Yahoo! OCoogle Maps Moliclais Populires= pading il maconomy  compuberasts

wdwld B LLE

GJJ 3[

C+

.

H
€S

Lad MaGlIa

Ca

95 PX DE ANCHO

Huesca la magia

La MaGla

Ca

Publicacicnes rlormacede Foloe

. COTR BTN LS C A COPT

Camana go Comorcis 0o Huesca nd ha compantics nada conliga -

% afades a personas a tus circulos. es mas probable gue comparian contenide
COnEga

% WO

FE Cws w cha




ana P. Congresas Hussca [peongreseshul en Twitter
o= | W IS | TWITDRT COm ) &1/ prongresoshu & MO~ Coogle

Huesca la magia
pocongresoshu

96 Px DE ANCHO Palacio de Congresas de Hussea | Asda de [os [aneantes 5/n | geoo8

Mussea | TT «34 grg 202 100
FITTR S oo i B Gl P O T i 065

HU
€5

La MacGla

Ca

Tweats

P. Congresos Hussca ’
La organizacion cifra en 2.300 personas y 23 ventas &l segunao dia
Twesls e Expoauto diaricoetahcaragon esMoticlasDeta

Siguiendo

P. Congresos Muesca ; y
48 PX DE ANCHO Saguidores Expoauic alcanza su cuarta edicion como “el mayor concesionaric”
o0 la provineia diariodelatoaragon.esNoticiasDetal

Favoritos
Listas P. Congresos Hussca v
ImAQANAS racanas Huesca acoge In Loteoh] m-, del regicnal de Stalom:
] . aragondigial as/naticia.asp?na
__ﬂs - e
P. Congresos Huesca
MARCA EN TWITTER EL LOGOTIPO § Desoe esta aroe en e Palacio oe Congresos: Expoauts 2012
SOLO SE PODRA UTILIZAR Simiar & P. Congresos Huesca ;f\:':'? s
APLICACIONES N BLANCO.
DIGITAL

SE PUEDE UTILIZAR
SOLO SOBRE FONDO
NEGRO.

EN LAS IMAGENES

NO DEBE APARECER

TEXTO ALGUNO EXCEPTO

EN EL CABECERO SUPERIOR.




27.

MARCA

APLICACIONES
DIGITAL

EN YOUTUBE EL LOGOTIPO
SOLO SE PODRA UTILIZAR
EN BLANCO.

SE PUEDE UTILIZAR
SOLO SOBRE FONDO
NEGRO.

EN LAS IMAGENES
NO DEBE APARECER
TEXTO ALGUNO EXCEPTO

EN EL CABECERO SUPERIOR.

46 PX DE ANCHO

25 PX DE ANCHO

Huesca la magia Qe

8 TN BT

B e

—

= 'f"'.

ARAMON CERLER final de temporada 2010.mpd
5 B8 ArETd Vode A0 donde & ambescds veianags Tus o

L2 ¢ BQ- Coogle

Informacidn de Grupa Aramdn

Canal oboial de You Tubs ds Ammsn y s
SERSIONAS 58 BaOul Caner, Formigel
Panbocda Jisslambng y Vaidelnanes

o AFRMOTAEIO" -

Actvidad mids receniy O40uk2012
Fatha TR
Paiis. Espafa




28.

MARCA

EQUIVALENCIA
PARA
COLORES
WEB

SOLO SE PERMITEN ESTAS

TRES APLICACIONES.

LA PRIMERA OPCION, SIEMPRE
QUE LA MARCA LO PERMITA,

ES LA UTILIZACION DE LA MARCA
EN COLOR VERDE CORPORATIVO,
PANTONE 336 C.

COMO SEGUNDA OPCION

SE PODRA UTILIZAR LA MARCA
EN POSITIVO (NEGRO)

O EN NEGATIVO (BLANCO).

PRIMERA
OPCION

HU
€9

Ca

#00624Db

HUESCa gsit(selezl HUCSCA gsisiSelers]

Lad MaGla

Lad MaGIla

#00624b

HU
CS

La MaGla

#00624Db

#00624b

SEGUNDA
OPCION

HU
€5

HU
€9

Ca

La MaGla

HITFFfT

#1al71lb

Lad MaGIla

#1al7lb

Lad MaGla

HIFFFff



29.

MARCA

APLICACION
SOBRE
FOTOGRAFIAS

SOLO SE PERMITEN ESTAS
TRES APLICACIONES.

LA PRIMERA OPCION,
SIEMPRE QUE LA MARCA LO
PERMITA, ES LA UTILIZACION
DE LA MARCA EN COLOR
VERDE CORPORATIVO,
PANTONE 336 C.

COMO SEGUNDA OPCION

SE PODRA UTILIZAR LA MARCA
EN POSITIVO (NEGRO)

0 EN NEGATIVO (BLANCO).

HUESCa

La MaGIa

LaMaGIa

Huesca

La MaGIla

HUESCa

La MaGIa




30.

MARCA

EXTENSIONES
DE

LA

MARCA

COMPOSICION
PRODUCTO
TURISTICO

ESTAS MARCAS DEBERAN
APLICARSE SIEMPRE QUE
LA COMUNICACION SEA
ESPECIFICA DE UN
PRODUCTO TURISTICO
DEFINIDO.

MARCA PRINCIPAL

La MaGla DeL DeSCaNSO

Cad

La MaGla De La aveNTuURa

Cd

HU
€5

La MaGla De La NaTuRaLezZa

Cd

La MaGIa Para TODOS

Ca

o=
3 2.
33

(@)

La MaGla eN FaMILIa

Ca

La MaGla De La BICL

Cd

La MagGla De La HISTORIa

Cd

La MaGla De LOS PIRINEOS

Ca

La MagGla DeL Palsaje

Cad

La MaGla PaRa TODOS

Cad



31.

MARCA

EXTENSIONES
DE

LA

MARCA

COMPOSICION
PRODUCTO
TURISTICO

ESTAS MARCAS DEBERAN
APLICARSE SIEMPRE QUE
LA COMUNICACION SEA
ESPECIFICA DE UN
PRODUCTO TURISTICO
DEFINIDO.

MARCAS SECUNDARIAS

HUESCa

La MaGIla DeL DeSCaNSO

HUESCa

La MaGla De La aveNTuURa

HUESCa

La MaGla De La NaTuRaLezZa

HUESCa

La MaGla eN FaMILIa

HUESCa

La MaGla De La BICI

HUESCa

La MaGla De La HISTORIa

HUESCa

La MaGla De LOS PIRINEOS

HUESCa

La MaGla DeL Palsaje

HUESCa

La MaGla PaRa TODOS

HUeSCa

Minimo
15mm




OPCION FONDOS FOTOGRAFICOS OPCION FONDOS BLANCO Y NEGRO
La MaGIa DEL DesCaNSsO ‘ NEGRO La MaGIa DeL DeSCaNSO O BLANCO La MaGIa DeL DesSCaNSO . PANT. 299 C BLANCO
‘ a C. 000% ‘ a C. 000% ‘ a C. 053% C. 000%
‘ M. 000% O M. 000% M. 005% O M. 000%
Y. 000% Y. 000% Y. 000% Y. 000%
K. 100% K. 000% K. 000% K. 000%
La MaGla DeL DeSCaNSO La MaGIa DeL DeSCaNSO La MaGIa DeL DeSCaNSO
. NEGRO O BLANCO ‘ PANT. 299 C O BLANCO
C. 000% C. 000% C. 053% C. 000%
‘ M. 000% O M. 000% M. 005% O M. 000%
Y. 000% Y. 000% Y. 000% Y. 000%
K. 100% K. 000% K. 000% K. 000%
MARCA LA SOLO SE PERMITEN ESTAS
MAGIA TRES APLICACIONES.
EXTENSIONES DEL
DE DESCANSO 1. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA
LA APLICADA SOBRE FONDOS FOTOGRAFICOS
MARCA O ILUSTRACIONES OSCURAS, SE UTILIZARA
EN BLANCO.
COLORES 2. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA Ca
APLICADA SOBRE FONDOS FOTOGRAFICOS O

ILUSTRACIONES CLARAS, SE UTILIZARA EN
NEGRO.

3. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA APLICADA
SOBRE FONDOS BLANCOS O NEGROS, SE
UTILIZARA EL COLOR DIRECTO AZUL
PANTONE 299 C.

ES EL COLOR DE LOS ESPACIOS INFINITOS

COMO EL CIELO Y EL AGUA. ES UN COLOR

RELAJANTE QUE TRANSMITE TRANQUILIDAD.
HUESCa HUESCca

La MaGla DEL DESCaNSO La MaGla DeL DESCaNsO




OPCION FONDOS FOTOGRAFICOS OPCION FONDOS BLANCO Y NEGRO

HU
€5

HU HU
€5 €5

La MaGIa €N FaMILIa NEGRO La MaGIla €N FaMILIa BLANCO PANT. 102 C La MaGIla €N FaMILIa BLANCO
‘ a C. 000% ‘ a C. 000% C. 000% ‘ a C. 000%
. M. 000% M. 000% M. 001% M. 000%
Y. 000% Y. 000% Y. 100% Y. 000%
K. 100% K. 000% K. 000% K. 000%
La MaGIa eN FaMILIa La MaGIa eN FaMILIa La MaGIa eN FaMILIa
. NEGRO O BLANCO PANT. 102 C O BLANCO
C. 000% C. 000% C. 000% C. 000%
M. 000% O M. 000% M. 001% O M. 000%
Y. 000% Y. 000% Y. 100% Y. 000%
K. 100% K. 000% K. 000% K. 000%
HU
MARCA LA SOLO SE PERMITEN ESTAS
MAGIA TRES APLICACIONES.
EXTENSIONES EN
1. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA
DE FAMILIA Q
LA APLICADA SOBRE FONDOS FOTOGRAFICOS
MARCA O ILUSTRACIONES OSCURAS, SE UTILIZARA
EN BLANCO.
COLORES 2. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA Ca A
APLICADA SOBRE FONDOS FOTOGRAFICOS O

ILUSTRACIONES CLARAS, SE UTILIZARA EN NEGRO.

HuUESCca

LaMagGIa eN FamiLia

3. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA APLICADA SOBRE
FONDOS BLANCOS O NEGROS, SE UTILIZARA EL
COLOR DIRECTO AMARILLO PANTONE 102 C.

EL COLOR AMARILLO SIMBOLIZA EL SOL, DENOTA
FELICIDAD Y ALEGRIA Y ES SIMBOLO DE CONEXION.
ES UN COLOR FAMILIAR POR EXCELENCIA. SIEMPRE

EMPUJA HACIA DELANTE, HACIA LO BUENO, HACIA
EL FUTURO Y HACIA EL DISFRUTE GRUPAL.

HueSca

LaMaGla eN FamiLia




34.

MARCA

EXTENSIONES
DE

LA

MARCA

COLORES

OPCION FONDOS FOTOGRAFICOS

HU
€5

La MaGIa De LOS PIRINEOS . NEGRO
‘ a C. 000%
. M. 000%
Y. 000%
K. 100%

La MaGIa De LOS PIRINEOS

Ca

HUESCa HUESCa

La MaGIa De LOS PIRINEOS
‘ NEGRO
C. 000%
‘ M. 000%
Y. 000%
K. 100%

La MaGIa De LOS PIRINEOS

LA SOLO SE PERMITEN ESTAS
MAGIA TRES APLICACIONES.

DE

LOS PIRINEOS 1. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA

APLICADA SOBRE FONDOS FOTOGRAFICOS

O ILUSTRACIONES OSCURAS, SE UTILIZARA

EN BLANCO.

2. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA

APLICADA SOBRE FONDOS FOTOGRAFICOS O
ILUSTRACIONES CLARAS, SE UTILIZARA EN NEGRO.
3. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA APLICADA SOBRE
FONDOS BLANCOS O NEGROS, SE UTILIZARA EL
COLOR DIRECTO AZUL PANTONE 294 C.

EL COLOR AZUL OSCURO TRANSMITE SERENIDAD,
RIQUEZA Y SUPERIORIDAD, AL IGUAL QUE LOS
PIRINEOS. LA PARTE DEL TERRITORIO QUE ESTA
MAS CERCA DEL CIELO, DE ESE CIELO AZUL
CARACTERISTICO DE NUESTROS PAISAJES

E IBONES DE MONTANA.

O
O

O
O

OPCION FONDOS BLANCO Y NEGRO
BLANCO LaMagGla De LOS PIRINEOS ‘ PANT. 294 C BLANCO
C. 000% ‘ a C. 100% C. 000%
M. 000% . M. 058% M. 000%
Y. 000% Y. 000% Y. 000%
K. 000% K. 021% K. 000%
La MaGIa De LOS PIRINEOS
BLANCO PANT. 294 C O BLANCO
C. 000% C. 100% C. 000%
M. 000% M. 058% O M. 000%
Y. 000% Y. 000% Y. 000%
K. 000% K. 021% K. 000%
| I I HU
Ta MaGl§L§I’IK[NEOS LaMaGla De LOS PIRINEOS LaMagcia De LOS PIRINEOS

=

HueSca

LaMagGla be LOS PIRIN€OS

HueSca

LaMagla De LOS PIRINEOS

HUESCa

LaMagla De LOS PIRINEOS




OPCION FONDOS FOTOGRAFICOS OPCION FONDOS BLANCO Y NEGRO
La MaGla De La aveNTuURa NEGRO La MaGla De La aveNTuURa BLANCO La MaGla De La aveNTuRa . PANT. 485 C BLANCO
‘ a C. 000% ‘ a C. 000% ‘ a C. 000% C. 000%
. M. 000% M. 000% . M. 095% M. 000%
Y. 000% Y. 000% Y. 100% Y. 000%
K. 100% K. 000% K. 000% K. 000%
La MaGla be La aveNTuRa La MaGIa De La aveNTURa La MaGla De La aveNTuRa
NEGRO O BLANCO ‘ PANT. 485 C O BLANCO
C. 000% C. 000% C. 000% C. 000%
M. 000% O M. 000% M. 095% O M. 000%
Y. 000% Y. 000% Y. 100% Y. 000%
K. 100% K. 000% K. 000% K. 000%
MARCA LA SOLO SE PERMITEN ESTAS
MAGIA TRES APLICACIONES.
EXTENSIONES .-
DE LA AVENTURA 1. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA
LA APLICADA SOBRE FONDOS FOTOGRAFICOS
MARCA O ILUSTRACIONES OSCURAS, SE UTILIZARA
HU
EN BLANCO.
COLORES 2 SlEMPRE QUE LA MARCA VAYA .-.L.aMaclélgeN‘nma LaMaGla DeLa aveNTuRra LaMaGla De La aveNTuRra
. e =
APLICADA SOBRE FONDOS FOTOGRAFICOS O

ILUSTRACIONES CLARAS, SE UTILIZARA EN NEGRO.
3. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA APLICADA SOBRE
FONDOS BLANCOS O NEGROS, SE UTILIZARA EL
COLOR DIRECTO ROJO PANTONE 485 C.

ES UN COLOR CALIENTE, QUE REFLEJA
AGRESIVIDAD Y UN ALTO GRADO DE ACTIVIDAD POR
LO QUE ES CONSIDERADO EXCITANTE. DENOTA

PASION, VITALIDAD Y AVENTURA.

"HueSca HUEeSca HueSca

e, s La MaGIa De La aVeNTURA LaMagGla De La aveNTuRa La MaGla De La aveNTuRra




OPCION FONDOS FOTOGRAFICOS OPCION FONDOS BLANCO Y NEGRO

La MaGIa De La BICT . NEGRO La MaGla De La BICI O BLANCO La MagGla De La BICI . PANT. 021 C BLANCO
< a C. 000% ( a C. 000% ‘ a C. 000% C. 000%
. M. 000% O M. 000% M. 053% M. 000%
Y. 000% Y. 000% Y. 100% Y. 000%
K. 100% K. 000% K. 000% K. 000%

La MagGIa De La BICI La MagGIa De La BICI La MagGla De La BICI
‘ NEGRO O BLANCO ‘ PANT. 021 C O BLANCO
C. 000% C. 000% C. 000% C. 000%
. M. 000% O M. 000% M. 053% O M. 000%
Y. 000% Y. 000% Y. 100% Y. 000%
K. 100% K. 000% K. 000% K. 000%

MARCA LA SOLO SE PERMITEN ESTAS

MAGIA TRES APLICACIONES.
EXTENSIONES DE
DE N 1. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA APLICADA SOBRE
LA S FONDOS FOTOGRAFICOS O ILUSTRACIONES
MARCA OSCURAS, SE UTILIZARA EN BLANCO.

2. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA

COLORES APLICADA SOBRE FONDOS FOTOGRAFICOS O
ILUSTRACIONES CLARAS, SE UTILIZARA EN NEGRO.
3. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA APLICADA SOBRE
FONDOS BLANCOS O NEGROS, SE UTILIZARA EL

1 Macia beLa sict La MagGla be La BICt

Ca

i

COLOR DIRECTO NARANJA PANTONE 021 C.

EL COLOR NARANJA ES UN COLOR VIBRANTE, ES
UNA COMBINACION DEL COLOR R0OJO DE LA
AVENTURA Y LA ACCION Y EL COLOR AMARILLO DE
LA ENERGIA Y EL SOL. ES UN COLOR ESTIMULANTE
Y QUE ENCONTRAMOS EN EL PAISAJE DE HUESCA
CUANDO LA DESCUBRIMOS SUBIDOS EN NUESTRA
BICICLETA.

hesca HUESca HUESCa

e _s,-"ﬁazﬁl_@e Liaflct' _ﬁ; L MaGia De La Bict




37.

MARCA

EXTENSIONES
DE

LA

MARCA

COLORES

LA
MAGIA
DEL
PAISAJE

OPCION FONDOS FOTOGRAFICOS

HU
€5

La MaGIla DeL Palsaje NEGRO
‘ EEi. C. 000%
. M. 000%
Y. 000%
K. 100%

HUESCa

La MaGIa DeL Palsaje

NEGRO

C. 000%
M. 000%
Y. 000%
K. 100%

SOLO SE PERMITEN ESTAS
TRES APLICACIONES.

1. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA APLICADA SOBRE
FONDOS FOTOGRAFICOS O ILUSTRACIONES OSCURAS,
SE UTILIZARA EN BLANCO.

2. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA

APLICADA SOBRE FONDOS FOTOGRAFICOS O
ILUSTRACIONES CLARAS, SE UTILIZARA EN NEGRO.

3. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA APLICADA SOBRE
FONDOS BLANCOS O NEGROS, SE UTILIZARA EL COLOR
DIRECTO MORADO PANTONE 2425 C.

EL COLOR MORADO O VIOLETA TIENE UN CARACTER
ESPECIAL EN EL PAISAJE: LA LAVANDA, LA ORQUIDEA,
LA LILA, LA VIOLETAY OTRAS FLORES SON DELICADAS
Y PRECIOSAS, COMO LA MAGIA DEL PAISAJE DE
HUESCA. ES UN COLOR QUE SATISFACE LA NECESIDAD
DE TRANQUILIDAD, AL TIEMPO QUE ANADE UN TOQUE
DE MISTERIO, MAGIA Y EMOCION.

HU
€5

La MaGIa DeL Palsaje

HUESCa

La MaGIa DeL Palsaje

OO

BLANCO

C. 000%
M. 000%
Y. 000%
K. 000%

BLANCO

C. 000%
M. 000%
Y. 000%
K. 000%

OPCION FONDOS BLANCO Y NEGRO

HU
La MagjﬂSPaISa]e .
ca o

HUESCa

La MaGIa DeL Palsaje

PANT. 2425 C

C. 051%
M. 100%
Y. 000%
K. 025%

PANT. 2425 C

C. 051%
M. 100%
Y. 000%
K. 025%

wHU

La MagGla DeL PaIsaje

—

HueSca

LaMaGIa DeL Palsaje

HU

LaMaGla beL paisaje

HUESCca

LaMacia DeL paisaje

OO

BLANCO

C. 000%
M. 000%
Y. 000%
K. 000%

BLANCO

C. 000%
M. 000%
Y. 000%
K. 000%




OPCION FONDOS FOTOGRAFICOS OPCION FONDOS BLANCO Y NEGRO
La MaGla De La NaTuRrareza NEGRO La MaGla De La NaTuRalLeza BLANCO PANT. 375 C La MaGla De La NaTuRalLeza BLANCO
‘ a C. 000% ‘ a C. 000% C. 041% ‘ a C. 000%
. M. 000% M. 000% M. 000% O M. 000%
Y. 000% Y. 000% Y. 078% Y. 000%
K. 100% K. 000% K. 000% K. 000%
La MagGla De La NaTuRaLeza La MaGIa De La NaTuRrRaLeza La MaGIa De La NaTuRaLezZa
NEGRO O BLANCO PANT. 375 C BLANCO
C. 000% C. 000% C. 041% C. 000%
M. 000% O M. 000% M. 000% O M. 000%
Y. 000% Y. 000% Y. 078% Y. 000%
K. 100% K. 000% K. 000% K. 000%
MARCA LA SOLO SE PERMITEN ESTAS
MAGIA TRES APLICACIONES.
EXTENSIONES DE LA
DE NATURALEZA 1. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA APLICADA SOBRE
LA FONDOS FOTOGRAFICOS O ILUSTRACIONES OSCURAS,
MARCA SE UTILIZARA EN BLANCO.

2. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA
COLORES APLICADA SOBRE FONDOS FOTOGRAFICOS O
ILUSTRACIONES CLARAS, SE UTILIZARA EN NEGRO.

LaMagcGla be La NaTuraLeza

3. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA APLICADA SOBRE
FONDOS BLANCOS O NEGROS, SE UTILIZARA EL COLOR ’ . g HLleSCa
DIRECTO VERDE PANTONE 375 C.

ES EL COLOR AFIN CON LA NATURALEZA Y NOS
CONECTA CON ELLA. UN COLOR QUE CREA

UN SENTIMIENTO DE CONFORT Y RELAJACION,

DE CALMA'Y PAZ INTERIOR, QUE NOS HACE SENTIR
EQUILIBRADOS INTERIORMENTE. ESTA ASOCIADO
A LA ARMONIA, EL CRECIMIENTO, LA FRESCURA,

ST S Ca HUEeSca
LA ExHUBERANClA Y LA BELLEZA [ wl LamMagla pe La NaTuraLeza LaMagGla be La NaTuraLeza

e




39.

MARCA

EXTENSIONES
DE

LA

MARCA

COLORES

LA
MAGIA
DE

LA
HISTORIA

OPCION FONDOS FOTOGRAFICOS

La MagGla De La HISTORIA . NEGRO La MaGIa De La HISTORIA
‘ a C. 000% ‘ a
. M. 000%

Y. 000%
K. 100%

HUESCa HUESCa

La MaGla De La HISTORIa La MaGIa De La HISTORIa

. NEGRO
C. 000%

. M. 000%
Y. 000%
K. 100%

SOLO SE PERMITEN ESTAS
TRES APLICACIONES.

1. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA APLICADA
SOBRE FONDOS FOTOGRAFICOS

O ILUSTRACIONES OSCURAS,

SE UTILIZARA EN BLANCO.

2. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA

APLICADA SOBRE FONDOS FOTOGRAFICOS O
ILUSTRACIONES CLARAS, SE UTILIZARA EN NEGRO.
3. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA APLICADA SOBRE
FONDOS BLANCOS O NEGROS, SE UTILIZARA

EL COLOR DIRECTO MARRON PANTONE 7502 C.

ES EL COLOR DE LA TIERRA,

UN COLOR QUE APORTA ESTABILIDAD
Y SE ASOCIA INDISCUTIBLEMENTE
CON LA PIEDRAY EL ADOBE.

O
O

O
O

BLANCO

C. 000%
M. 000%
Y. 000%
K. 000%

BLANCO

C. 000%
M. 000%
Y. 000%
K. 000%

OPCION FONDOS BLANCO Y NEGRO

HU
€5

PANT. 7502 C La MaGla De La HISTORIA

o ca
M. 029%

Y. 048%
K. 000%

HUESCca

La MaGIa De La HISTORIA

PANT. 7502 C

C. 027%
M. 029%
Y. 048%
K. 000%

OO

BLANCO

C. 000%
M. 000%
Y. 000%
K. 000%

BLANCO

C. 000%
M. 000%
Y. 000%
K. 000%

HU
€5

La MaGla De La HISTORIa




OPCION FONDOS FOTOGRAFICOS OPCION FONDOS BLANCO Y NEGRO
La MaGla Para TODOS NEGRO La MaGla Para TODOS BLANCO La MaGla Para TODOS PANT. 7516 C BLANCO
‘ a C. 000% ‘ a C. 000% ‘ a C. 000% C. 000%
. M. 000% O M. 000% . M. 052% M. 000%
Y. 000% Y. 000% Y. 100% Y. 000%
K. 100% K. 000% K. 035% K. 000%
La MagGla para TODOS La MaGIa PaRa TODOS La MaGIa PaRa TODOS
‘ NEGRO O BLANCO . PANT. 7516 C O BLANCO
C. 000% C. 000% C. 000% C. 000%
. M. 000% O M. 000% . M. 052% O M. 000%
Y. 000% Y. 000% Y. 100% Y. 000%
K. 100% K. 000% K. 035% K. 000%
MARCA LA SOLO SE PERMITEN ESTAS
MAGIA TRES APLICACIONES.
EXTENSIONES PARA
DE T0DOS 1. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA APLICADA SOBRE
LA FONDOS FOTOGRAFICOS O ILUSTRACIONES
MARCA OSCURAS, SE UTILIZARA EN BLANCO.

HU
2. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA eS

Ca

COLORES APLICADA SOBRE FONDOS FOTOGRAFICOS 0

ILUSTRACIONES CLARAS, SE UTILIZARA EN NEGRO.

3. SIEMPRE QUE LA MARCA VAYA APLICADA SOBRE
FONDOS BLANCOS O NEGROS, SE UTILIZARA
EL COLOR DIRECTO MARRON PANTONE 7516 C.

COMO PIGMENTO ES LA MEZCLA DE TODOS LOS
COLORES Y HACE REFERENCIA A LA SEGURIDAD,

LA CONSTANCIA'Y LA FIABILIDAD.

ES UN COLOR QUE DEFINE EL ENTORNO

Y QUE SE ASOCIA CON LOS MATERIALES ROBUSTOS,
SIENDO EL COLOR IDEAL PARA COMUNICAR LA

HueSca

La MaGla Para TODOS

ACCESIBILIDAD DE HUESCA.
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MARCA

CONVIVENCIA

CON
OTRAS
MARCAS

HU
cS

T

La MaGla

%rutadmvino @

HU
cS

La MaGla

HU
gaé

Ca

CONVIVENCIA
CON

OTRAS
MARCAS DE
FORMATO
HORIZONTAL.

CONVIVENCIA
CON

OTRAS
MARCAS DE
FORMATO
VERTICAL.

CONVIVENCIA
CON

OTRAS
MARCAS DE
FORMATO
CUADRADO.

T

% rutadelvino

HUES5Ca

HUE5Ca

CONVIVENCIA
CON

OTRAS
MARCAS DE
FORMATO
VERTICAL.

CONVIVENCIA
CON

OTRAS
MARCAS DE
FORMATO
VERTICAL.

CONVIVENCIA
CON

OTRAS
MARCAS DE
FORMATO
CUADRADO.



42.

MARCA

APLICACION
DE LA MARCA
A DIFERENTES
FORMATOS

BANNER
FORMATO
VERTICAL

ENARAS
BANDEROLAS

BANNER
FORMATO
HORIZONTAL

HuUeSsca

LaMaGIa

FOLLETOS
FORMATO
HORIZONTAL

La MaGla

FOLLETOS
FORMATO
VERTICAL

PAGINA
REVSITAS

| CARTELES
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MARCA

APLICACION
DE LA MARCA
A DIFERENTES
FORMATOS

BANNER ENARAS
FORMATO BANDEROLAS
VERTICAL

La MaGIa

Cda

@ BANNER
FORMATO
HORIZONTAL

HueSca

La MaGIa

FOLLETOS
FORMATO
HORIZONTAL

HueSsca

La MaGla

FOLLETOS
FORMATO
VERTICAL

PAGINA
REVSITAS

| CARTELES
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MARCA

MERCHANDISING

GORRAS
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MARCA

MERCHANDISING

BOLSA
PAPEL
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MARCA

MERCHANDISING

BOTELLIN
MOCHILA

€2

ca

HuesSca

La MaGIa
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MARCA

MERCHANDISING

LINTERNA
BRUJULA

)
A\

¥
& “»

‘I"".. ’,li
“



50.

MARCA

MERCHANDISING

LLAVERO
BOLIGRAFO
PEN DRIVE
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